
硕士研究生入学考试大纲 

025400-国际商务专业基础 
 

第一部分    考试说明 
一、考试性质 

《国际商务专业基础》是我校国际商务专业硕士生入学必考的专业基础课。

考试目标是要求考生掌握国际商务相关的基本概念、基本理论和基本技能，能够

运用有关基本知识分析和解决国际商务问题，并具备初步的研究与综合应用能

力。 

二、考试形式与试卷结构 

（一）答卷方式：闭卷、笔试 

（二）答题时间：180 分钟 

（三）题型比例 

      名词解释    约 20%——30 分 

简答题     约 40%——60 分 

      论述题     约 20%——25-30 分 

案例分析    约 20%——30-35 分 

第二部分    考察要点 

国际间的经济贸易往来实践促成了国际商务专业的形成和发展。国际商务已从原来单纯

的货物进出口贸易，发展到现在的各国间的服务贸易、技术贸易、国际投资等经济合作。它

涵盖的内容有很多，如“国际贸易”、“国际贸易实务”、“国际商务”、“国际市场营销学”、

“国际经济合作”、“国际金融”、“国际商法”、“国际经济贸易法”、“外经贸外语”等等。 

本次《国际商务专业基础》课程初试主要涉及“国际商务”与“国际贸易实务”两个方

面的相关知识，而“国际贸易理论”和“国际市场营销学”等学科的知识将在复试的笔试环

节予以考察。初试具体考查要点如下： 

 

一、国际商务 

（一） 全球化 



掌握经济全球化的两个主要方面内容：市场全球化和生产全球化；熟悉全球

化的兴起和发展的驱动力量；掌握企业经营的国际化、国际商务和跨国公司的相

关概念、把握国际商务的特性。 

（二） 国际企业的经营环境与跨文化管理 

掌握国际商务的经营环境的构成；了解国际商务活动在政治、经济、法律、

文化等方面的国别差异；掌握国际商务环境分析和方法，理解国际商务环境对于

从事国际商务活动的意义。 

（三） 国际贸易和国际投资 

    掌握国际贸易的相关理论和政策，掌握国际商务活动的理论依据，理解其商

务含义；掌握国际投资的相关理论和政策，掌握国际商务活动的理论依据，理解

其商务含义。 

（四）国际商务战略管理 

掌握国际企业进行全球扩张的主要获利途径和面临的两种基本压力，理解其

商业模式和逻辑，掌握国际商务的基本战略；掌握企业进入国际市场的市场、时

机、规模和模式选择，明确各种进入模式的优缺点；了解企业出口的主要挑战和

策略。 

（五）国际商务的运作和策略 

掌握国际企业在产品、分销、定价和促销等方面的基本营销策略以及选择；

掌握国际企业在研发和新产品开发方面的基本策略；熟悉企业生产管理的主要内

容；掌握选址策略和物流管理策略；掌握国际企业的人力资源管理的人员策略、

外派经理人策略、薪酬策略。 

（六）能够运用国际商务的有关理论和方法分析中国的现实经济问题。 

 

二、国际贸易实务 

（一）贸易术语 

贸易术语的含义和作用、有关贸易术语的国际惯例、各种主要贸易术语。 

（二）合同的标的 

商品的品名和品质、商品的数量、商品的包装。 

（三）商品的运输及保险 



交货时间和交货地点、商品的运输方式、商品的运输保险及运费和保险费的

计算。 

（四）商品价格与成本核算 

作价方法、计价货币、佣金与折扣、出口商品成本核算、买卖合同中的价格

条款。 

（五）货款的支付 

货款的支付工具、货款的支付方式、买卖合同中的支付条款。 

（六）争议的预防与处理 

货物的检验、索赔、不可抗力、仲裁、买卖合同中的争议条款。 

（七）交易磋商、合同订立和履行 

交易磋商、合同订立、合同的履行。 
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